Ebook: .
Storytelling
Escolar

Como conectar pais e
alunos atraves de
historias memoradveis
e percep¢do de valor.




Introducao: |

O "Santo
Craal” do

Marketing
Educacional

Imagine a esséncia da sua escola. Qual historia —
real ou ficticia — melhor representa o impacto
transformador que ela causa?
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Perceba como histodrias escolares nos tocam
profundamente. No marketing educacional, essa
conexao emocional é o "Santo Graal". Storytelling ndo
é um mero passatempo; é a estratégia fundamental
para conectar pessoas, transmitir conhecimento e

deixar uma marca duradoura no coracao das familias.
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O que é, afinal, Storytelling?

Em sua definicao mais poderosa, € a
arte de usar narrativas envolventes N
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para comunicar ideias e experiéncias. Q <>
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O Exemplo da Nike: A Nike nao
vende apenas ténis; ela vende @
superacao pessoal.

e O Nosso Papel: No marketing
escolar, nao vendemos apenas
curriculos; vendemos uma
historia de transformacao,
aprendizado significativo e
crescimento pessoal.
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Em vez de listar diagramas do ciclo da agua, um professor
pode conta-lo sob a perspectiva de uma pequena gota
em uma fascinante jornada. Da mesma forma, em vez de
listar beneficios técnicos da sua metodologia, conte a
historia de um aluno cuja vida foi impactada por ela.

Isso torna o conceito tangivel e memoravel.
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Por que nosso cérebro
"compra" historias?

Nosso cérebro € programado para processar
narrativas. Enquanto fatos isolados sao dificeis de
reter, historias possuem uma estrutura intuitiva (inicio,
meio e fim) que facilita a memoaria de longo prazo.

Fato vs. Historia:

O Fato: A Historia:
"Nossa escola tem 95% de O depoimento em video de
aprovacao." (Informacao fria). um ex-aluno contando como a

orientacao personalizada o
ajudou a descobrir sua paixao.

O Resultado:

A histéria humaniza
a estatistica e cria um
impacto emocional
muito mais profundo
Nna mente dos pais.
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Como se destacar
na "multidao online"

Nas redes sociais, a atencao € o
bem mais precioso. Contar historias
auténticas € a unica forma de
cortar o ruido e construir confianca.
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A decisao

comeca antes do
primeiro contato

O cérebro nao compra a realidade
Nnua e crua; ele compra contexto,
narrativa e significado.
Quando sua escola tem uma
comunicacao clara e unica, o
cérebro da mae associa isso

automaticamente a:
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Isso nao € sobre ter apenas um
feed "bonitinho", mas sobre um
conjunto intencional de sinais (site,
e-mails, recepcao, tom de voz) que
moldam a percepg¢ao de valor.



Imagine uma mae em
busca da escola ideal.
Ela avalia duas opcoes:

Site desatualizado, Site moderno, recepc¢ao
e-mails genéricos. calorosa, posts
consistentes.

Sensacao de Promessa de inovacao
desorganizagao. e acolhimento.
"E apenas mais "Essa é a escola certa
uma escola". para o meu filho".
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A Escola B ndao vendeu apenas um
curriculo; ela vendeu uma
experiéncia percebida de
seguranca e cuidado.
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Sua histdria e a forma como vocé cuida de cada
familia sdo o que realmente tocam as pessoas.

Nao tente ser apenas mais uma opg¢ao no
mercado.

Foque em construir relacionamentos auténticos
e em comunicar seu propodsito de um jeito que
ninguém mais faz.

gual historia

a sua escola
merece ser

«contada hoje?
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